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ALFOMBRAS MAGICAS

NANI MARQUINA, MAS DE DOS DECADAS LLEVANDO EL DISENO A NUESTROS SUELOS. jur xeta AseLAIRAS

Educada en el mundo de la creacion, Nani Marquina (Barcelona,
1952) supo a tiempo que tenia que buscar su propio camino si queria
llegar a algiin sitio. Enseguida observo que el disefio, en nuestros sue-
los, brillaba por su ausencia. Y, como el genio de la lampara, a media-

dos de los ochenta se decidi6 a realizar preciosas alfombras con las que
transportarnos a través de nuestros suerios. El resto es historia: la que
te contamos a continuacion y la que Nani Marquina, la mujer y la em-
presa, ha seguido hasta convertirse en nombre clave del disefio patrio.

Z

2009

Abre su primera tienda en
Barcelona. Alli se mues-

reddot design award
winner 2003

Nani Marquina crea su propna em-
presa, dedicada al diseilo, edicion y
distribucion de alfombras y textil

1995

2002

Se tncorpora a la ges-
twn de la empresa
como directora ad-
Junta su hyja, Maria
Piera. Dos genera-
clones, dos mujeres y
dos estilos de direccion
diferentes al timdn de
una empresa femenina
y Jamiliar.

2003/2008

Afios de éxito. Rectbe, entre otros, el Premio
Nacional de Diseiio, el Premio Principe
Felipe a la Excelencia Empresarial y el Pre-
mio Nacwnal de Cultura de la Generalitat .

2008 g

Se encarga de la reno- |
vacion de la Sala de

Derechos Humanos y

de la Alianza de Cun-

tran sus colecctones com-
pletas y articulos exclust-
vos seleccionados en sus
vigjes. Modermdad

y tradicidn conviven en

este antiguo parking de
750 m’ en Rosselld,
256-avenida Diagonal.

En busca de mejores ma-
terias primas, desplaza su

lizaciones de la sede de
la ONU en Ginebra, ¥

en colaboracion con
Magquel Barcels.

producciin al norte de la

- India. Lo que al princi-
o pavecid un movimuen-
lo arriesgado se convertiria R

luego en un valor afiadido N ‘ ':t

—

>

paralamarca. Se empieza a financiar la v"

)
primera escuela en la In-
dia gracias a los benefi-
ctos sobre las ventas de la [
\ alfombra Kala. Estees el
\  dibujo, salido de un con-
curso entre los alumnos. 4

KALA: ALFOMBRAS QUE CONSTRUYEN FUTUROS

En hindi, Kala significa emanance y «artes. Dos
conceptos que han guiado el concurso de di
convocado por Nani Marguina entrelos alumn

de las escuelas Care & Fair, una iniclativa gue lucha
contra el trabajo infantil y da apoyo o los personas gue
tfrabaojon enla produccion de alformbras en la Indic,
Pakistan y Nepal. De alfl salié un dibujo ganador gue
su estudio convirtié en la alfomiora Kala. Y 180 eurcs de
cada venta se destinan a financiar una nueva escuelc
en Bnhadohi, un pegueno pueblo dedicadoala
agricultura y la creacion artesanal de alformioras
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