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CON MUCHO ENCANTO
PARADORES SORPRENDENTES




ANGELCA HERAS.

Hablemos de
Made in Spain

A estas alturas creo que no es necesario convencer a nadie de que
los productos que llegan al mercado bajo una marca potente tienen
un valor anadido importante: la calidad de los "vinos made in Fran-
ce" no se cuestiona, independientemente de su lugar exacto de ori-
gen; el “diseno made in Italy” se sobreentiende que es lo dltimo en
modernidad y que los “relojes made in Swiss" son los mas exactos
del mundo. Y qué pasa con el “made in Spain™? Pues eso me pre-
gunto yo, porque tenemos productos competitivos y extraordinarios,
pero la marca no esta creada. No quiero entrar en debates pero el
tema merece una reflexion. En Efle Deco hemos hecho un repaso al
panorama nacional del diseno y lo hemos encontrado con una salud
extraordinaria. Los creadores y firmas espanolas tienen una frescura
y un saber hacer maduro e inteligente, que nos ha encantado, y que
los ha hecho merecedores de ser protagonistas de este nimero. Por
supuesto, también esta lo mejor de las firmas internacionales, por-
que queremos gque el panorama sea completo. Cambiando de tema,
pero por favor, no olviden lo que acaban de leer, quiero destacar la
gracia, la libertad de planteamientos vy la inteligencia al recuperar
muebles, materiales y objetos de las casas gue publicamos este
mes. Todas son unicas y personales, desde el loft de los Toledo, (ella
es la disenadora cubana que hizo el traje a Michelle Obama el dia de
la investidura de su santo esposo), hasta la antigua central de taxis
reconvertida hoy en el sorprendente hogar de una creadora genial.
Y como punto final, una revision a los dormitorios. jQué descanso!
/(/ &ﬂ ctau [ Milagros Alvarez, Directora

malvarez@hachens es
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Arriba: la disefiadora
en su nueva tienda de
Barcelona. Debajo, en
amarillo, el puf mod.
Tomato; la alfombra
mod. Do-lo-rez, de
Ron Arad; la mesa
auxiliar mod. Tapefe
y los contenedores
textiles med. Potfen.

NANI

MARQUINA EN | \/|\/O
Y EN DIRECTO

Reconocida internacionalmente por
su frabajo, Acaba de abrir

su primera tienda, de espléndida
arquitectura. iNos ha fascinado!
POR GEMMA CARDONA, FOTOS: CESAR NURNEZ.

ace mas de veinte afos que esta barcelo-

nesa, que lleva el disefio en la sangre, se

embarcd en la aventura de crear su propia
marca. Hoy es uno de los grandes valores del di-
seno espanol. Premio Nacional de Disefo, in-
quieta, emprendedora e incansable, ha recorrido
medio mundo buscando materiales y técnicas
artesanas y a los mejores creadores. Ha trabaja-
do con Tord Boontje, Javier Mariscal o Ron Arad.
Ahora acaba de llegar de Japdn para inaugurar
su primera tienda en Barcelona y piensa ya en
proximas aperturas en Madrid, Londres o Paris.
El mundo se rinde a sus pies.

LAbrir tienda nueva en estos

LA DISENADORA tiempos no es una osadia?

Soy empresaria por pura ne-

ROMPE BARRERAS cesidad. Cuando empecé, nadie
Y SE LANZA A apoyaba el disefio. He tenido

que hacer un sobreesfuerzo, y

ABRIR SU TIENDA ahora veo que controlar todo el
PROPI A.”QUlERO proceso, desde la parte creativa

a la distribucion, es fundamen-

QUE SEA UN tal. Y ya he perdido el miedo a
LABORATORIO DE arriesgar, el cliente, gracias a in-

ternet, es un consumidor exper-

BUENAS IDEAS” . to que sabe lo que quiere y he-

mos decidido ir a buscarle.

Actualmente exporta el 65% de su produc-
cioén, ¢ha sido dificil lograrlo?

Para nosotros, exportar ha sido clave. Creo que
las alfombras son muy internacionales, porque
tienen una carga estética enorme. No pasa lo
mismo con las lamparas u otros objetos.

Algunas, de tanta estética, da pena pisarlas.
Es cierto. La alfombra es casi mas emocional
que funcional. Incluso me pasa a mi en casa. Del
mismo modo que puedes enamorarte de una ja-
rra 0 una silla y no querer usarla. Pero, por su-
puesto, las alfornbras estan para pisarlas.

En estos momentos de crisis, ¢hacia donde
va la tendencia en el disefio de alfombras?
Yo hablaria de un retorno a los disenos tradiciona-
les revisados y actualizados. Una vuelta al origen
de las cosas. Piezas con una esencia pura, autén-
tica. La gente se ha cansado de consumir
siempre lo méas nuevo, del “ya me compraré
otro”. Ahora se consume de forma mas
madura y se piensa mas en calidad,

durabilidad y sostenibilidad.

Direcciones en Guia de Compras



