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Decoracién

[.a reina de las alfombras

Nani Marquina hace las maletas para presentar en el Salén del Mueble de
Milan la coleccion Do-Lo-Rez, disenada por Ron Arad a juego con un sofa

P, TAMAYD
Hacvén legada de Maison & Of-
jet / Mow! de Paris, retoma €l
circuifo vig de Las ferias inferna-
cipnales del mueble v el disafia,
camo @l Saloné Infernazionals
del Maobile di Milano, ¥ los cer-
timenes de Las Vegas v Mueva
York. En Milin, ademés de las
calecciones Formosa, African
house, Glohal warimng, Kala o
Folk, presentsa un nusyo pro-
yacto: I coleccion Do-Lo-Rez,
disefiada por Kon Arad ¥ que se
combing con el sofi del mismo
nombre producido por la marca
italiana Moroso, Marquina estd
convencida de que «las allorm-
bras no pueden faltar en la sala
de estar, debiajo de la mesa de
cantro; en el comedor v en la
hakuracion, delante de |a camae,

b Modemas y coloristas. «En
los anos del beam del disefo an
[talia y bos paises nordicos, &n
E'\;i[_l.ilflil poding :||jr|l.|i|'i'r -
bles modernoes, para no alfom-
bras. Por asa emnpecamas a fabri-
carlass, comenta a este periddioo.
Lass paezas combemporinses com-
binan el color con asadia y eso
rasultc dificil de aceptar en los
primeros tiempos, Marquina ha
pasado di los primaros pedidos

Alfembra modelo Rangali,
elaborada  artesanal
femnte e pura lana
Se comerciafiza

& Warios calo-

de los anos 80 8 las L3000 uni-
dades anuales de Ahara, conwna
facturacion de 4.5 millones de eu-
05, Sus dseios e exhiben en la
caleccion del MoMA da Nueava
York, acompanan & la copula de
Miquel Barceld en la ONL ¥ 5e
acaban de expaner en el Centra
Pompidow de Paris,

F 5us best sellers’. Estaem-
prendedora catalana se siente
orgulloza del modale Cuadros
afjE FOMpio 108 SSquarmas @n
1946 con su mezcla de colores
muy definidas, con un aspecta

coma de baldosa cerdimica y
fque && confinda fabricanda &n
la actualidad. ToppisEimae resul-
o muy arnginal con sus tepos
tajidas an relieve. Y, con Rosas
imtradujimos &l movimianta, &
base de afiadir circulos de fial-
i recormadogs. Ademas de al-
fombraz, Marquina realiza di-
VErmidos asientos para erdeal
piscinas, llamados Tomates; ta-
PElES PAra MESas ¥ oajines.

F Bdredones. Como Fran nove-

dad para el ctofo proximo,
piensa lanzar colecciones de

Las cosas de N.M

=Barcelonesa Tiene 55 afios y
25 hija del arguitecto Rafzsd Mar-
Quing, Estudia Disefo Industrial
e la Escwela Massana

> Enel MoMA En 2005, gandel
Premio Nacional de Qiseho 5us
alfombras estéanenla el Mussum
of Modern Artde Mueva York

» Disefiadores. Xavier Marls-
cal, Orol Guimera, Marti Guixg,
Tord Boontje, Ricard Ferrer o Mar-

tin Azla trabajan para su firma.

edredones, cabezales y cortinas
eon lingg ¥ algodones Froasos,
todos confeccionados a mano.
¥l rabajaremos mas con texiu-
ras que con colores, Coma las
Tundas ndrdicas s& van esiro-
peando con los sucesivos lava-
dos, he tenido la idea de cu-
brirlas conmalgo, coma hacen
an las hoteles, para gue la ca-
ma tenga un aspects mas cui-
dadas. Tambien deges raxhzar
complamentes de madera ins-
pirades en Africa, aunque fo-
davia es una idea muy cogida
oo alfileres

+ Trabajar fuera. 5o verdadern
afin es continuar fabricando
altembras Tuera de Espana,
concretamenta en Bolivia v Ar-
FERTINA, N0 para ahorrar cogies
eon la deslocalizacion sino pa-
ra aprender nuevas formulas
da artesania. «Llegames a India
an 1HHT, Tuimos MOoBercs, pero
encomramas aresand ¥ capaci-
dad logistica v de trabaje en se-
ries, Después partieron a Ma-
rruecos, Meéxico ¥y Pakistin.
“5iempre hemos queribo aportr
modernidad a o tradiclonal. En
un mements donde se producen
tamtas cosas, hay que plantearss
At [ Cquan S o LEEEGN KON W
tients de recuperacion y utilice
dhet una manek sostenible s me-
cursos natiraleass,

¥ Artesania. Adernis, a Mani
Marguing le gusta trabajar co-
do a codo con laos artesanos ¥
Sperarics de lros paises; «MNo
somos una ONMG, pero sl he
comprodado que al trabajar
juntos nos beneficiamos to-
dosn. Com la seguandi ge-
neracién familiar en
marcha, Nani es rea-
lista: desean estable-
cer una delegacidn
en Estados Unidos
¥ fafaleoer s pre
sencia en [talia,
pere  descartan
abrir NUEYDS
mersados di
venta. El ohjetivo
pricritarie para
ella es «seguir
editando allom-
bras de autors.
Tras estudiar Dase-
fin Industrial en la
Esrusla Massiana de
Barcelona, empezd a
trabajar énun estudio
de arquitectura y una
tienda de inferiorisma. Fas
ap los afos 80 cuando, tras
aber creado estampados pas
ra textiles, comenzd a hacer al-
[eymibins par BnEargs, Ak de
ganar el International Wamen
Entreprendarizl Award de b Ci-
mara de Comercio de banhat-
tan, un galandon personal gue so
=0ma al Fremio FIDEM a la Mu-
jer emprendaedors del 2007,

Hermes v Prada
‘tunean’ el interior
de varios coches

A DE AMEZAGA,
Primers fue e Peageat 205 Lacoste, al que
le sigwieron el Opel Corsa Don Algedan, al
Missan Micra Lolma Lempicka v el Kenaut
Twingo Kenzo,

En la década de los B causd sensacidin el
Peugeot 205 Lacoste, una edicion de
20,00 unidades, en oodor Blanco ¥ oo 0=
ques en verde. La firma del cocedrilo dise-
0 su interior. Hoy adn 8@ consideran of-
jetos de desen. Paugeot también lanzd al
106 Ines de la Fressange. Segin Chrstian
Peugeat, emtonces maximo responsable de
la firma, «es una mujer con una imagen
chic, muy francesas
Lodita Lempacka ¥ Kenzo. Fueron dos di-
sefadores de moda que aportaron su to-
que personal al Missan Micra v al Kenault
Twinga, respectivamente. Estas uniones
falices o co-brandimmg, permiten ampliar el
universo creative de una marca, en este
caso de préfag-parter Empories del lujo co-
m Giorgio Armani, Dunhill o Cartier no
han dudado Tampoen &n aporiar U saeadr
faire a este sactor Armani s2 ocupd del in-

Dearriba abajo; Citredn 2 CV personalizado por
Harmés, Smart Twn Edition Taile H., en mjo.

terior del Mercedes CLE: Dunhill cambid
la cara del Aston Martin DB 7, y Cartier
tubed el farnceo Lincaln. Hasta los miticos
aatromdayiles Benthey acwdicron o la fimma
relajera Breltling para su interion
Gancho ¥ ‘glamounr’. El profesar Ferman-
do Olivares, profesor de Comunicaclon
Global ¢ Imagen Corporativa de La Univer
sidad de Alicante, afirma que olas marcas
de moda r_'n1"|r||.|1_'-:'|_'-n el mundo del aulo-
mudvdl con sus valores propios, coma e gla-
maur ¥ |a solisticacions

Fue la firma francesa Hermés la que inl-
cich In tenddencia do personalizar automivi-
las. Para empeazar atecd al carisime Bu-
gatti Yeyron Fog, Y esincidiends con e 60
aniversario del popular 2 CV, presents an
] Saltn de Paris un moedelo anico en el
gue los cualificados artesanos de Hermes
s habian -:|-:'||'|_:-=||:I-'| de s miterior,

El pequenio Smart tamblén ha sucumbl-
do a Hermes: en su décima aniversaris
propone 10 Smart Two Editlon Taolle H, en
una decens de colores: amarillo, rosa, ro-
jo, naranja. La italiana Prada disefia tres
unidisdes del Hyundai Genesis, que se pre-
saptaran en el Saltn del Automdvil de Se-
ual, en abril, dos de ellas saldrin a subasta
Segin informan en la sede milanesa de
Prada, la omprasa aelomovilisticn estd
pensando en lanzar después otra serle, no
tin limitada, «£% por qué no un Benauall
Laguna lkea, un Corsa Pull & Bear vy un
Gl G TI com crenGgralim Tag Heuer?s, se
pregunta el profesor Olivares,



